
[bookmark: _GoBack][image: http://www.coachinfo.be/images/account_logo/351/LOGO-KATHO-rood-1400x500vzw.gif]



Sadan opdracht: 
Cultural Creatives: potentieel als consument van 
duurzame voeding?
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[bookmark: _Toc344322777]Het Artikel

[bookmark: _Toc344322778]Referentie:
Avermaete T., (2008). Cultural Creatives: potentieel als consument van duurzame voeding. [nota]. Leuven: KH LEUVEN.
[bookmark: _Toc344322779]Inhoud:
Het artikel is een rapport over duurzame voeding. Cultural Creatives wil een belangrijke doelgroep vormen voor duurzame voeding in Vlaanderen. Het gaat vooral over wat duurzame voeding juist is en waar het voornamelijk voorkomt.
[bookmark: _Toc344322780]Doelgroep:
Het artikel is een studie uitgevoerd door de Katholieke hogeschool Leuven in opdracht van Vredeseilanden, Oxfam Wereldwinkels en Bioforum Vlaanderen. Het kadert binnen het project Onderzoek Duurzame Ontwikkeling. En is dus voornamelijk gericht naar docenten en studenten die dit in hun richting kunnen gebruiken.
[bookmark: _Toc344322781]Auteur:
De auteur is zelf nog een student en heeft dit geschreven voor zijn scriptie.
[bookmark: _Toc344322782]Interessante bronnen: 
Ray, P.H. and Anderson S.R. (2000). The Cultural Creatives. How 50 Million People Are Changing the World. New York. Harmony Books.   

[bookmark: _Toc344142872]

[bookmark: _Toc344322783]Andere informatie

Context-kenmerken:
Het artikel heeft een duidelijke structuur. Het begint met het uitleggen wat duurzame voeding en Cultural Creatives is. Daarna word dit in verschillende hoofdstukken verder uitgewerkt, door middel van de grafieken. 
Per hoofdstuk is er een conclusie.
Op het einde van het artikel is er nog een algemene conclusie gevolgd door de referenties.
Het valt op dat er een duidelijk structuur aanwezig is die in ieder hoofdstuk terugkomt.

[bookmark: _Toc344322784]Organisaties betrokken met het artikel:
[bookmark: _Toc344322785]
potentieel als consument van duurzame voeding: Cultural Creatives
Cultural Creatives kiezen vaak, maar niet consequent voor duurzame voeding. Voor biologische producten is de prijs soms een drempel, voor fairtrade ontbreekt soms een duidelijk label. Cultural Creatives willen ook meer duurzame producten aangeboden krijgen op meer plaatsen. Dit zijn de voornaamste conclusies uit het eerste onderzoek naar de Cultural Creatives in Vlaanderen. Dit onderzoek kadert in het project Onderzoek Duurzame Ontwikkeling van de Katholieke Hogeschool Leuven.
De studie ‘Cultural Creatives: potentieel als consument van duurzame voeding’ toont de relevantie aan van Cultural Creatives als potentiële consumenten van duurzame voeding. ‘Cultural Creative’ is een begrip dat is geïntroduceerd door de Amerikaanse onderzoeker Paul Ray. Cultural Creatives kenmerken zich door een gemeenschappelijk waardepatroon en zijn begaan met onderwerpen als ecologie en sociale gelijkheid.

[bookmark: _Toc344322786]Departement Economisch Hoger Onderwijs
Wie zijn we?
Departement Economisch Hoger Onderwijs is een business school met professionele bacheloropleidingen en vervolgopleidingen in bedrijfsmanagement en office management.
Om onderwijs te bieden dat beantwoordt aan de eisen van de 21ste eeuw investeerde ECHO recent in een nieuwe campus met o.a. een nieuw auditorium, een open leercentrum, een studentenrestaurant en tal van sportfaciliteiten. Deze infrastructuur wordt ook verhuurd aan derden. Kijk zelf wie we zijn en waar we voor staan.
Waar zijn we sterk in?
Het departement is sterk verbonden met het bedrijfsleven en met de non-profitsector. Projecten, casestudies, bedrijfsbezoeken, gastsprekers en stages worden voortdurend aangepast aan de laatste ontwikkelingen op de arbeidmarkt. Banaba’s, postgraduaten en de permanente vorming worden zelfs uitsluitend door gastdocenten uit het bedrijfsleven verzorgd.
In opdracht van diverse organisaties en regionale, nationale en internationale bedrijven en overheden werkt ECHO aan wetenschappelijke en maatschappelijke onderzoeksprojecten op gebied van handelswetenschappen en bedrijfskunde.
Duurzaam ondernemen, internationalisering en ondernemingszin zijn de drie speerpunten die in heel de werking van ECHO centraal staan.
Wie zijn onze partners?
Om haar ambities binnen de verschillende domeinen waar te maken bouwt ECHO aan dynamische partnerschappen en integreert ze zich enthousiast in diverse netwerken.
Duurzaam ondernemen
ECHO heeft een permanente onderzoekscel duurzame ontwikkeling die aan diverse projecten werkt in samenwerking met o.a. Vredeseilanden, Oxfam en Bioforum. ECHO is lid van het Vlaams Netwerk voor Zakenethiek en van Business & Society Belgium, een organisatie die ijvert voor corporate social responsability. De opleiding Bedrijfsmanagement behaalde in 2010 het 2 sterren keurmerk voor duurzame ontwikkeling, uitgereikt door de organisatie Duurzaam Hoger Onderwijs Nederland (DHO). ECHO onderschreef het engagement voor diversiteit dat uitgaat van VKW. Verder investeert ze in samenwerking met Living Stone Dialoog in stages met het oog op de ontwikkeling van bedrijfsvoering in derdewereldlanden.
Ondernemingszin
ECHO is ervan overtuigd dat zin voor initiatief en ondernemerschap belangrijk zijn voor de toekomst van haar studenten. Samen met VLAJO laat ze daarom haar studenten participeren aan ‘Small Business Projecten’ en ‘Innovatieprojecten’. ECHO startte ook het enige Belgische Start-up Café op. Studenten kunnen er enerzijds contacten leggen met de Vlaamse partners VKW, Vlao, VLAJO, VOKA, Unizo, Flanders DC, JCI en Markant en anderzijds samenwerken met andere Start-up Cafés in de wereld.

[bookmark: _Toc344322787]Specialisten:
Het artikel werd geschreven door een studente met als projectbegeleider Rudy Dhondt, lector bedrijfsethiek aan de KHLeuven.
Ook Hilde Walravens, leerkracht PV in tehcnische school Mechelen, en Tessa Avermaet, docent departementaal coördinator Onderzoek en Dienstverlening aan KULeuven hebben hier hun steentje aan bijgedragen.

[bookmark: _Toc344322788]Trefwoorden:
Traditionalist:
Levenshouding die zich aansluit bij de traditie en deze principieel volgt.
Respondent:
Iemand die antwoordt op een mailing, bij een enquête enz.
Significant:
Veelbetekenend, statistisch verantwoorde conclusies toelatend.
Neo-Progressieven:
Mensen die zeer vernieuwend willen zijn in de samenleving.
Modernisten:
Komt van modernisme, vanaf het begin van de 20e eeuw opgekomen avant-gardistische kunststroming die de geest van het nieuwe tot uiting wilde brengen.
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Avermaete T., (2008). Cultural Creatives: potentieel als consument van duurzame voeding. [nota]. Leuven: KH LEUVEN.
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Ray, P.H. and Anderson S.R. (2000). The Cultural Creatives. How 50 Million People Are Changing the World. New York. Harmony Books.   
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